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1.0: 
Objectifs
Reconnaître et identifier la situation actuelle de l'entreprise canadienne face aux exigences et changements du commerce et comment se préparer à l'exportation.

Connaître la pratique des techniques administratives de l'exportation.

Comprendre les problèmes, les contraintes, les risques et occasions de développer les marchés étrangers.

Élaborer une stratégie de pénétration de marchés étrangers.

Se familiariser avec les événements d'actualité commerciale internationale.

2.0: 
Charge de travail et évaluation
Ce cours a comme but principal de sensibiliser et d'informer les étudiants au contexte du commerce international; en conséquence, une participation active est souhaitée, voire recherchée, tant au niveau de la présentation des travaux individuels que ceux de groupes. Dans le contexte de ce cours l'évaluation des étudiants se fait comme suit: 

a) travail individuel ……………………………..50%

b) exercice……………………………………….10%

c) étude de cas en équipe………………………..30%

d) participation / assiduité……………………….10%

a) travail individuel: analyse détaillée (environ 10 pages plus bibliographie et annexe) portant sur un événement d'actualité relié directement au commerce international et son impact sur le Québec et le Canada.

b) exercice : calcul de prix pour une offre de prix sur un marché étranger.

c) étude de cas: préparée en équipe touchant une stratégie de marketing à l'exportation pour une entreprise déterminée

3.0: 
Matériel pédagogique


Albaum, Gerald;  Strandskov, Jesper;  Duerr, Edwin;  Dowd, Laurence


International marketing and Export Management


Addison-Wesley, Don Mills, Ont. 3e éd., 1998


CODEX 53110B collection d'articles, extraits de publication et études de cas

___________________________________________________________________

PLAN  DE  COURS  DÉTAILLÉ

SÉANCE   1 

INTRODUTION  À  L'EXPORTATION

Mercredi  13-09

Introduction. Revue du plan de cours

18h30 - 20h00

Décision d'exporter - Analyse de l'entreprise





Diagnostic-export





Lectures




Albaum, chapitre 1





Codex, séance 1,  p. 1-37

_____________________________________________________________________________________________________________________

SÉANCE   2


CONTRAINTES  DES  MARCHÉS  INTERNATIONAUX
Mercredi  13-09

Variables à l'exportation : barrières tarifaires et non tarifaires

20H30 - 22H00

Risques et contrôles des gouvernements





Lectures




Albaum, chapitresh 3 à 5





Codex, séance 2,  p. 39-99

SÉANCE   3


PROSPECTION  DES  MARCHÉS  INTERNATIONAUX

Mercredi  20-09

Visite et participation aux foires commerciales

18h30 - 20h00 

Rôle  et  avantages  des  foires





Préparation  au  voyage  d'affaires : aides gouvernementales





Lectures




Codex, séance 3,  p. 101-190
_____________________________________________________________________________________________________________________

SÉANCE   4


RÉSEAUX  DE  DISTRIBUTION  ÉTRANGERS  (I)

Mercredi  20-09

Critères de choix des réseaux de distribution étrangers.

20h30 - 22h00 
Canaux de vente directe et indirecte : agents manufacturiers, représentants,  maisons de commerce.

Développement international de l'entreprise : rôle des succursales et des filiales.





Lectures




Albaum, chapitre 6,  p. 146 - 165; chapitre 7, p. 176 - 309

Codex, séance 4,  p. 191-204

_____________________________________________________________________________________________________________________

SÉANCE   5


RÉSEAUX  DE  DISTRIBUTION  ÉTRANGERS  (II)
Mercredi  27-09
Vente  en  partenariat :  alliance stratégique,  entreprises  en

18h30 - 20h00 
co-propriété (joint-ventures), consortiums,  sous-traitance, etc…



Accords industriels et transferts de technologie : licence et franchises.





Lectures




Albaum, chapitre 8,  p.227 - 243


Codex, séance 5,  p. 205-270
_____________________________________________________________________________________________________________________

SÉANCE   6
DÉTERMINATION  DU  PRIX/EXPORT
Mercredi  27-09
Stratégies  de  prix  à  l'exportation

20h30 - 22h00
Calcul des composantes du prix


Choix et gestion des devises des factures commerciales


Termes de vente internationaux  (INCOTERMS 2000)





Lectures

Codex, séance 6,  p. 271-307

_____________________________________________________________________________________________________________________

SÉANCE  7


MODALITÉS DE PAIEMENT ET DOCUMENTATION
Mercredi  04-10

Échelle des risques dans le paiement international

18h30 - 20h00

Choix de la modalité appropriée

Utilisation du compte, crédit documentaire et encaissement documentaire 




Documents internationaux : préparation et importance





Lectures




Albaum, chapitre 11, p. 342 - 360

Codex, séance 7,  p. 309 - 337

	REMISE  DU  TRAVAIL  INDIVIDUEL


SÉANCE   8


TRANSPORT  INTERNATIONAL
Mercredi  04-10

Rôle du transitaire et autres intervenants du transport

20h30 - 22h00

Modes de transport : critères de choix et gestion





Coûts  de  transport : calcul et contrôle





Assurance maritime





Lecture




Codex, séance 8,  p. 339 - 360

	EXERCICE   DE   PRIX  /  EXPORT

DOIT   PARVENIR   AVANT   LE   VENDREDI  LE   6  - 10 - 2000 


SÉANCE   9


INSTITUTIONS    NATIONALES    ET  

Mercredi  11-10

INTERNATIONALES   À   L'EXPORTATION 
18h30 - 20h00
Rôle des institutions canadiennes impliquées dans l'exportation de produits et projets d'investissements: SEE, ACDI, CCC, BDC.

Rôle des institutions internationales dans l'exportation de projets d'investissements: Groupe Banque Mondiale, Banque Régionales de développement, PNUD.





Lectures

Codex, séance 9,  p. 361-377

_____________________________________________________________________________________________________________________

SÉANCE   10
ASPECTS CONTRACTUELS  DES  EXPORTATIONS
Mercredi  11-10
Introduction au contexte juridique de l'exportation

20h30 - 22h00
Préparation et négociation du contrat de vente, de distribution, de licence et d'agence.


Synthèse et conclusion





Lectures




Albaum, chapitre 3,  p. 51-59

	REMISE   DE  L'ANALYSE   DU   CAS 
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